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MINISTERIO MINISTERIO
DE AGRICULTURA, PESCA DE INDUSTRIA, COMERCIO
Y ALIMENTACION Y TURISMO

Convenio de colaboracion suscrito por los Ministerios de Agricultura, Pesca y
Alimentacion v de Industria, Comercio y Turismo

El Gobierno destina 400.000 euros para
promocionar los citricos espafioles en
Canada

= La campafia de promocion es esencial para consolidar la posicion de
mercado del sector citricola espariol y fortalecer su imagen frente a otros
competidores internacionales

= Entre otras acciones, se incluye la participacion en el Canadian Produce
Marketing Association, el desarrollo de eventos de relaciones publicas o
la colaboracion en actividades dirigidos a los promotores y distribuidores
de citricos en Canadéa

05 de junio de 2020. Los Ministerios de Agricultura, Pesca y Alimentacion y de
Industria, Comercio y Turismo -a traves de ICEX- han suscrito un convenio de
colaboracion para promocionar las naranjas y mandarinas de Espafia en el
mercado canadiense durante los proximos tres afios. Esta campafia, dotada con
400.000 euros durante todo el periodo de vigencia del acuerdo, seré esencial para
consolidar la posicion de mercado del sector citricola espafiol y fortalecer su
imagen frente a otros competidores internacionales.

La campafia de promocion, que se llevara a cabo en este mercado, pretende
posicionar a la naranja y mandarina espafolas como un producto de calidad y de
referencia tanto frente a consumidores finales como frente a importadores y
profesionales del sector.
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Para ello, entre otras acciones, se contempla la participacion en el Canadian
Produce Marketing Association (CPMA), el desarrollo de eventos de relaciones
publicas, la colaboracion en actividades dirigidos a los promotores y distribuidores
de citricos en Canada, la puesta en marcha de acciones de promocion en punto
de venta con los supermercados y la promocion del producto en medios
convencionales y digitales, utilizando especialmente aquellos proximos a las
cadenas de supermercados.

Asi, con una duracion de tres afios, de 2020 hasta 2022, su objetivo final es la
consolidacién de la imagen de estos citricos para asi impulsar su consumo. Un
consumo que se ha incrementado durante estos meses de pandemia, batiendo
récords de exportacion en marzo. Asi, segun los datos del Comité de Gestion de
Citricos (CGC), las exportaciones de citricos durante marzo se elevaron un 15 %,
hasta alcanzar casi el medio millon de toneladas, tendencia al alza en la demanda
internacional que se mantendra en los proximos meses.

La exportacion de naranjas y mandarinas no han dejado de aumentar desde la
entrada en vigor del convenio de libre comercio entre la UE y Canada (CETA). En
2019 la exportacion de naranjas crecié en un 60 % y la de mandarinas en mas de
un 30 %. Canada se situa ya como el primer mercado de destino de los citricos de
Espafia, por delante de Suiza o Noruega. Aungue antes de la entrada en vigor de
CETA, el arancel aplicable ya era cero, el nuevo acuerdo ha beneficiado al sector
con un protocolo fitosanitario de entrada en el mercado mucho mas favorable.

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion y el de Industria, Comercio y
Turismo se alian para disefiar una estrategia de promocion internacional, y
consolidar la imagen de un sector clave en uno de los mercados de mayor
potencial para nuestras exportaciones agroalimentarias, con uno de los productos
méas emblematicos.

Esta informacion puede ser usada en parte o en su integridad sin necesidad de citar fuentes | opc A e ANTAISABEL, 1

28071 - MADRID
TEL: 91 347 51 45 / 4580

www.mapa.gob.es

$w[o




